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| Entregamos resultados consistentes em todas as M, Uz
4 frentes da nossa estratégia apresentada no 4T20

G Refor¢cando o nosso time




| Seguimos nossa agenda de crescer nosso time, e j& passamos de mais MéQlyZ
de 240 funciondrios atualmente

Quantidade de funciondrios

Méliuz no anincio do 4T20 182

Méliuz atualmente 244 5 o O/

Picodi 94 o
tecnologia

Acesso Bank* 178 e produto

Outras empresas do grupo 108

iDinheiro, MelhorPlano e Promobit

Grupo CASH3 624

“Pés aprovacdo do Bacen



| Entregamos resultados consistentes em todas as
4 frentes da nossa estratégia apresentada no 4T20

aproveitando grande gama de

a Crescimento da base de usudrios
produtos

Meliuz

+16 -

milhoes



| Abrimos 27 mil novas contas por dia no 1721 M, Uz

Total de contas abertas Usudrios Ativos' LTM
(# MM) (# MM)

(+73% ! (4226%

14,0 53

1,6

10,1
9.5 2,2

2,4
I S B » B 3

1T20 2720 3720 4720 1T21 1T20 2720 3720 4720 1T21

1. Usudrios Ativos s@o 0s usudrios novos ou existentes que realizaram ao menos uma das seguintes agdes durante o periodo reportado: (i) compra em algum parceiro Méliuz iniciada a partir do aplicativo (app), site ou plugin da Méliuz; (i) alguma compra utilizando o
Cartdo de Crédito Méliuz; (iii) ativacdo de alguma oferta divulgada pela Méliuz em seu site, aplicativo (app) ou plugin; (iv) instalagdo ou manutencdo de plugin ativo em seu navegador de internet; (v) instalag¢do ou utilizagdo do aplicativo do Méliuz; (vi) submisséo de 5
proposta solicitando o Cartdo de Crédito Méliuz; (vii) solicitagdo de resgate do saldo de cashback para sua conta bancdria ou poupanca e/ou (viii) indica¢do de novo usudrio para a Méliuz por meio do Programa “Indique e Ganhe”.



| Entregamos resultados consistentes em todas as MéQlyZ
4 frentes da nossa estratégia apresentada no 4T20

@ CASH3

Méql.yz ’. iDinheiro % o) icodi
Avango do funil de M&A em

Servi¢os Financeiros e Marketplace a) bk banukly

MelhorPlanoqﬁ



| Com as recentes aquisicdes anunciadas, ampliamos nossa atuacdo no

funil de consumo

@CASH3

AWARENESS - Conteldo, Social e Afiliados

CONSIDERATION '
CONVERSICON '

Partners, Merchants and
Financial Institutions

-,
*D iDinheiro Pllisses

Meliuz @ picodi

PAYMENT Cartoes, Banking Solutions, etc

VALUE
Mliuz QO bonky

CHAIN

Melivz



| Considerando a receita em 2020 de todos as recentes empresas MéQlyZ
adquiridas, a receita do Méliuz teria sido 65% superior a receita
apresentada nesse mesmo periodo

/
206,7 % picodi

Receita Liquida
(RS MM)

125,4

MéQ‘.y 2 ! MelhorPlano‘

*D iDinheiro

2020 2020
Pré Forma



| Entregamos resultados consistentes em todas as M, iUz
4 frentes da nossa estratégia apresentada no 4T20

Implantag¢do de Cashback no
Marketplace Internacional
(Picodi.com)




| Seguimos a nossa estratégia para implantacéo do modelo de cashback Méquz
até o final de set/21 antes da alta temporada no e-commerce no 4T

Lancamento
Trafego Monetizagédo SET/ 21 Base de .
./ qualificado do trafego > > USUdrio maior => G =) E?rVICOS
“  de baixo (plataforma e @ Financeiros
Cashback e qualificada
custo de cupom) @j

<~ Marketplace

Picodi negécio atual

(Hoje)
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Cor
Resultado tot |

| Destaques Martkeplace Internacional 1T21 (Picodi) (& picodi MéQlyZ

+1 3 M M de sessoes no site
Picodi durante o0 1T21

RS 7,7 mm
@ Tréfego com origem em 44 de'SES Receita Liquida
no 17212
s, RS277 M +21%
GMV nos trés meses do 1721 1121 vs. 1720

+21% 1m21vs.1120

rsdo de 1PLN =1,4602 BRL
al de €
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Meliuz

Destaques 1T21

Growth




| Destaques 1T21
de novas contas
@ + 214 MM abertas no 1721
° média de
2 7 m I I novas contas

abertas por dia
0 de usudrrios ativos'
~ 7'1 MM ao final do 1721 (LTM)

+226% 1121vs.1720

T MARKETPLACE

GMV?2
RS 219 B ao final do 1T21 (LTM)

+939, 1121vs.1T20

($) SERVICOS FINANCEIROS

cartoes solicitados
415 MM (Cumulativo)

19 1121 vs. 1120

Meliuz

13



| Abrimos 27 mil novas contas por dia no 1T21 M, Uz

Total de contas abertas Usudrios Ativos' LTM
(# MM) (# MM)

(+73% ! (4226%

14,0 53

1,6

10,1
9.5 2,2

2,4
I S B » B 3

1T20 2720 3720 4720 1T21 1T20 2720 3720 4720 1T21

1. Usudrios Ativos s@o 0s usudrios novos ou existentes que realizaram ao menos uma das seguintes agdes durante o periodo reportado: (i) compra em algum parceiro Méliuz iniciada a partir do aplicativo (app), site ou plugin da Méliuz; (i) alguma compra utilizando o
Cartdo de Crédito Méliuz; (iii) ativacdo de alguma oferta divulgada pela Méliuz em seu site, aplicativo (app) ou plugin; (iv) instalagdo ou manutencdo de plugin ativo em seu navegador de internet; (v) instalag¢do ou utilizagdo do aplicativo do Méliuz; (vi) submisséo de 14
proposta solicitando o Cartdo de Crédito Méliuz; (vii) solicitagdo de resgate do saldo de cashback para sua conta bancdria ou poupanca e/ou (viii) indica¢do de novo usudrio para a Méliuz por meio do Programa “Indique e Ganhe”.



| Tivemos o melhor GVM no primeiro trimestre de um ano no Méliuz, M’ iUz
crescendo 93% na comparacdo ano contra ano

GMYV Trimestral GMV LTM
(RS MM) (RS B)

Gs9%>

844

437

1T20 1T21 1T20 2720 3720 4720 1T21

. i, RS . 15
O GMV (Gross Merchandise Volume) ou Volume Bruto de Mercadoria considera o valor total das vendas originadas para nossos parceiros do e-commerce d partir do Méliuz. Ndo inclusos dados de vendas originadas a partir do Picodi.



| Terceiro trimestre consecutivo com mais de 1 milhéo de solicitagées de (-
cartoes =z

Cartoes Solicitados (Cumulativo)

(# MM)
10%
90 ;
4,5
3,1
1,6

1T20 2720 3720 4720 1T21
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| ...e chegamos a marca de R$ 1,5 Bi de TPV LTM do Cartdo Méliuz, (-
crescendo 7x contra 1T20 MQQIQZ

TPV Trimestral TPV LTM
(RS MM) (RS Bi)

— s

607

80

1720 1T21 1T20 2720 3720 4720 1T21

17
TPV (Total Payment Volume) ou Volume Total de Pagamentos considera o valor total que nossos usudrios transacionaram com seu Cartdo Méliuz



| Méliuz Nota Fiscal continua gerando maior adesdo da nossa base de MéQlyZ
usudrios e acesso a dados estratégicos

Usudrios Ativando Ofertas Ofertas Ativadas SKUs capturados
(#K) (#K) (#K)
139 594 9.278
65
2.522
123
14 16
4 5 23 35 s 32 290

1T20 2T20 3720 4720 1721 1720 2T20 3720 4T20 1721 1720 2T20 3720 4720 1721



Meliuz

Destaques 1T21

Financials




| Receita Liquida do 1T21 cresceu +64% no comparativo anual, e Méquz
seguimos com crescimento consistente de receita

Receita Liquida Receita Liquida LTM
(RS MM) (RS MM)
o CFEOL
(¥52%) y
51,8 145,5
125,4
1029 1062
31,6 25,7
1720 1m21 1T20 2720 3T20 4720 1T21

I Marketplace Internacional (Picodi)
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| Receita do Marketplace cresceu 41% ano contra ano...

Receita Liquida - Marketplace

(RS MM)
1%

42,7

30,2

1T20 1T21

Nota: Considera os valores de receita liquida originadas em nosso marketplace Brasil (Méliuz), internacional (Picodi) e iDinheiro

M’ iuz

Receita Liquida LTM - Marketplace

(RS MM)
1220/
(333%) }
123,3
110,9
930 98,3 99,0

1T20 2720 3720 4720 1T21
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| ...e seguimos crescendo exponencialmente nossa receita proveniente Méquz
de Servigos Financeiros no comparativo anual

Receita Liquida - Servigos Financeiros Receita Liquida LTM - Servigos Financeiros
(RS MM) (RS MM)

o
9.1

14,5

4,6

2,7 .

1T20 121 1T20 2720 3720 4720 1T21

1,4
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| Atingimos uma margem EBITDA ajustada’de 14,7% no 1T21, e M’ iuz

continuaremos investindo mais e focando em crescimento nos préximos
trimestres

EBITDA
(RS MM)

2%

9.7

1T20 1T21 Ajustado’

Margem
EBI':%A 30,6% ‘

1: EBITDA ajustado em R$2,7 milhes decorrentes de despesas extraordindrias referentes a aquisi¢do de Picodi.
O EBITDA (Earnings Before Interest, Taxes, Depreciation and Amortization) ou LAJIDA (“Lucro Antes de Juros, Impostos, Depreciagdes e Amortizagdes”) é uma medi¢do ndo contdbil elaborada pela Companhia em consonéincia com a Instrugdo CVM 527. O EBITDA ndo é
uma medida reconhecida pelas prdticas contdbeis adotadas no Brasil nem pelas IFRS. Para mais informagdes sobre medi¢des ndo contdbeis, veja o item 3.2 do Formuldrio de Referéncia.
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| Planos para os préoximos trimestres MéQlyZ

Continuar refor¢ando o nosso time, especialmente o de produto e tecnologia

Continuar crescendo nossa base de usudrios aproveitando agora nossa maior gama
de produtos e servigos: Méliuz Empréstimos, Méliuz Nota Fiscal, Venda de Gift Card e
Recarga de Celular, Cartdo Méliuz, Marketplace...

Continuar implanta¢do do Cashback no Marketplace Internacional (Picodi.com):
lancar features e produtos que melhorem o engajamento e retencdo da plataforma

Continuar o desenvolvimento da nova verséo do app Méliuz, que contempla mais
produtos financeiros, especialmente a conta digital
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| A adi¢éo de uma conta digital expande o nosso mercado enderecével e MéQlyZ

destrava novas oportunidades relevantes

RS 9,7 trilhoes

RS 249 bilhaes E-commerce, Travel, Online Ads,

Food Delivery

v QR X&e
E-commerce, Travel, Online Ads,
Food Delivery

+ NOVAS OPORTUNIDADE
'w L—g x % OVAS OPORTU S

Insurance, Lending,
Investments, Payments

© B ¥ &

Fonte: Euromonitor, Association of Promotional Marketing (Associa¢do de Marketing Promocional), Neotrust, Camara Brasileira da Economia Digital, CNSEG, ANBIMA, Brazilian Central Bank, ABECS, CEIC Data, McKinsey & Company’s 2020 Global Payments Report
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No 1T21 chegamos a 7,1 MM de usudrios ativos LTM, ganhamos 27 mil novos

usudrios por dia, com CAC baixo e ainda sem uma oferta completa de produtos
financeiros

Receita

Custos

-w Cartéio de
crédito
Marketplace
[ ] o [

CAC

(g |
wJ

Nota fiscal

Mélivz
Empréstimos

Conta
digital
(servigos
transacionais
recorrentes)

Outros
servigos
financeiros

(investimentos,

seguros, etc)

Aquisi¢cdo

Ativacdio

Retengdio

Indicagdio

Receita

Melivz
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| O know-how e tecnologia da Acesso Bank expande o valor que
oferecemos e aumenta o engajamento da nossa base dramaticamente

E-commerce

Ads Cg

Viagem %

CPG é]

Food Delivery and
Ride Hailing

Cartdo de Crédito

]

©

eliuz

=

&

Recarga Celular

Cartdo de Débito e
Cartdo Virtual

+16

milhdes
contas
+27k novas

contas por
dia corrido

Saque em ATM

FLAEY
- )

@ Conta Digital

A Pagam?ntos )
g$_, Instanténeos (Pix)

& <$’ Tronsfgréncia
Bancdria

(lin] Pagamento de
Lo Contas

®

Conta Saldrio
@ ~

Seguros

Investimentos

Melivz
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| Roadmap pods aquisicdo da AcessoBank Méﬁl_(,lz

Cartdo de Crédito Méliuz: Seguiremos em parceria com o Banco Pan. Ter uma conta digital
ativa vai potencializar a nossa estratégia de distribui¢do do cartdo.

Acesso Bank se torna Méliuz (até 6 meses”®): Com o lancamento da conta digital Méliuz, o
marca Acesso Bank e o cartdo Meu Acesso deixam de existir. A marca Bankly continua
existindo e com a mesma estratégia: prover full bank e open banking solutions de
qualidade para parceiros.

*Sujeito ainda a aprovagdo do BACEN.

Opcionalidades: Com a conta digital Méliuz ativa e usudrios mais engajados e
recorrentes, introduziremos novos servi¢os financeiros com mais facilidade.
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Meliuz

Contatos Rl

ri.melivz.com.br

ri@meliuz.com.br




