


Reinventando Shopping.

Descubra, decida, compre, economize e pague. Tudo com Méliuz.

SHOPPING BANKING
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1- Considera apenas Méliuz

2- Usudrios Ativos s@o os usudrios novos ou existentes que realizaram ao menos uma das
seguintes acdes durante o periodo reportado: (i) compra em algum parceiro Méliuz iniciada a

partir do aplicativo (app), site ou plugin da Méliuz; (i) alguma compra utilizando o Cartdo de
Crédito Méliuz; (iii) ativagdo de alguma oferta divulgada pela Méliuz em seu site, aplicativo

(app) ou plugin; (iv) instalagGo ou manutencéo de plugin ativo em seu navegador de internet; (v)
instalagdo ou utilizago do aplicativo do Méliuz; (vi) submissdo de proposta solicitando o Cartdo

de Crédito Méliuz; (vii) solicitacdo de resgate do saldo de cashback para sua conta bancdria ou 3
poupanca efou (viii) indicagdo de novo usudrio para a Méliuz por meio do Programa “Indique e
Ganhe”
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2- Considera Méliuz, Picodi e Promobit.
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Crescimento do nosso time,
especialmente em Produto e
Tecnologia



Méliuz no IPO (Novembro 2020)
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1- Os 24 funciondrios da Alter serdo incorporados ao time Méliuz.
2- Pendente aprovagdo do Banco Central.
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DIRETOR DE SERVIGOS FINANGEIROS

Giselle Leite

HEAD DE CARTOES

EXPERIENCIA

Head de Cartoes Pagseguro - 4 anos
Gerente de Negdcios Alelo - 4 anos
Coordenadora de Cartoes Bradesco - 3 anos
Coordenadora de Cartoes Ibi - 7 anos

*Pendente aprovacdo do Banco Central

Isla Marchini

HEAD DE NOVOS NEGOCIOS

EXPERIENCIA

Head de Pagamentos Wix - 2 anos
Gerente Sr. Paypal - 8 anos
Gerente de Desenv. do Itau - 4 anos
Gerente Sr. Bank Boston - 14 anos

|
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Etore Fodra

HEAD DE PAGAMENTOS

EXPERIENCIA
Diretor de Tecnologia Pagseguro/Pagbank - 7 anos
Engenheiro de Software Square - 1 ano



— HEADA '+ 5 pessoas
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GPTW 2021

CERTIFICADO

Premiada no ranking
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Crescimento da nossa base
de usudrios potencializando
novos produtos e servicos
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Na vertical Shopping
tivemos crescimento
no GMV

GMV TRIMESTRAL
(RS B)
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O GMV (Gross Merchandise Volume) ou Volume Bruto de Mercadoria considera o valor total das vendas originadas para nossos parceiros do
e-commerce. Considera os valores de Picodi a partir de marco de 2021 e Promobit a partir de maio de 2021.
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Considera os usudrios que realizaram a 1* compra utilizando Méliuz nos parceiros do e-commerce. N&o estdo inclusos usudrios com primeiras compras de Recarga, Gift Card e Méliuz Nota Fiscal.
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TPV (Total Payment Volume) ou Volume Total de Pagamentos considera o valor
total que nossos usudrios transac ionaram com seu Cartdo Méliuz 15



MELIUZ
NOTA FISCAL

USUARIOS ATIVANDO

OFERTAS (#K)
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Sellout Datapoints representa o volume captado de registros de itens vendidos nas notas fiscais
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MELIUZ NOTA FISCAL

USUARIOS
EM MAIS
DE 3.384
CIDADES
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Avancos na vertical Shopping
Internacional, trazendo novas
features em busca de engajamento
e retencao de usudrios
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. ONTRACKCOM A ESTRATEGIA
& °'<°"  DEFINIDA NA AQUISICKD "

T e SR
Z Y D R E
PAISES PRIORIZADOS o v 7 53
para primeira fase de ‘ *‘1 )
lancamento do cashback ’ ‘?
Desenvolvimento dentro do *% o
cronograma com inicio da B L
operacao de cashback nos ’pr)\ g
paises priorizados no final do . :
que habilitam a se mantém sélido, tendo crescido
Novo operacao de cashback BUSINESS 11% em receita 2T21 vs 1T21
PRGDUTOS em fase final de testes As—ls em moeda constante (PLN)
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Trafego com
origem em

44 PAISES

+13,2 MM

De sessoes no site Picodi
durante o 2T21

Receita Liquida

R$239mm: "

GMV no 2T21
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Desenvolvimento do novo App e do
cartao Méliuz, possibilitando mais
acesso a produtos financeiros e
uma conta digital
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MELHOR EXPERIENCIA
DO USUARIO

EXCELENCIA
TECNICA

See:0 MULTIPLAS MOEDAS
usando a tecnologia — ) & Ml]lTIPI.AS l[NGUAS

[pare reconstruir o
jornada de shopping e , ELEVADO NWE'.
b DESEGURANGA

de servicos financeiros
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NOVO CARTAD

COM EXPERIENCIA
COMPLETA EM UM
UNICO APLICATIVO.




ADICIONAR MAIS PRODUTOS

E FEATURES PARA SEGUIR
INTENSIFICANDO A RELEVANCIA
E 0 ENGAJAMENTO DO APP

ALEM DE CASHBACK,
ALEM DE BANCO.
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120% 70%
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AN UAl E&?ﬁ'g MM BR¥31|1L54 MM
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Considera os valores de Picodi a partir de margo de 2021 e
Promobit e Melhor Plano a partir de maio de 2021. 26
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Receita do
Shopping

RECEITA LIQUIDA
SHOPPING (R§ MM)

16,1

INTERNACIONAL

R$ 8,2 MM
22,8

BRASIL

R$ 37,9 MM
2720 2721

M

RECEITA LIQUIDA LTM
SHOPPING (RS MM)

146,7

1234 e
98,3

BRASIL
R$ 135,9 MM

2720 1721 2721

Considera os valores de Picodi a partir de margo de 2021 e Promobit e Melhor Plano a partir de maio de 2021. 28



RECEITA LIQUIDA
SERVIGOS FINANCEIROS
(R$ MM)
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VERTICAL DE

SERVI&OS
FINANCEIROS
SEGUE
CRESGENDO
FORTE




E FOCADOS EM
CRESCIMENTO
NOS PROXIMOS

TRIMESTRES

(RS MM) R
2,7 CRESCIMENTO
48 I NO TIME

(7,4)

(08) (7.2

DESPESAS  DESPESAS
BIDA RUTL CASHBACKE  PESSOALE  quros  EBITDA RS BB
21 MARKETING  SOFTWARE m * M
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PARA 0S
PROXIMOS
TRIMESTRES

Continuar reforcando nosso M
time, especialmente o de produto
e tecnologia;

Continuar crescendo nossa base
de usudrios potencializando
novos produtos e servicos;

Avancar na vertical de Shopping
Internacional, trazendo novas
features em busca de
engajamento e retencdo de
usudrios;

Reducao dos investimentos de
marketing para o Cartao atual, e
priorizacdo do desenvolvimento
do novo app e do novo Cartao.
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DESCUBRA,
DECIDA
COMPRE
ECONOMIZE
E PAGUE.

ri.meliuz.com.br
ri@meliuz.com.br




