


ENTREGAR UMA EXPERIENCIA ™

MUITO MAIS COMPLETA

TIME

NOVO
APP

A promessa do follow on se tornou
realidade. Trouxemos os heads de dreas
para nos ajudar a construir e entregar
as estratégias de cada produto.

O desenvolvimento do novo App
estd em estdgio avancado e o
lancamento estd previsto para
janeiro de 2022.

BLACK
FRIDAY

NOVO
CARTAO
MELIVZ

O recorde do numero de novos
compradores nos deixa
animados para entregar uma
excelente Black Friday.

Jd estamos em contagem regressiva
para o langamento do novo cartdo
e a intera¢do com os usudrios jd
comecou via waitlist.
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Contratacdo e
formacado dos times

Arquitetura do app

Waitlist do novo
cartdo de crédito

Features de cadastro
e onboarding

Estrutura para operacdo
de Bitcoin e de PIX

oO-HZmI>»N0Z>r

Shopping

+ Servicos Financeiros

A PARTIR DE JANEIRO DE 2022

C] Novo App

(¢} Conta Digital

>$< Transacdo via Pix

In-app chat, help center
e backoffice

+

® ® 0

Cartdo de Crédito,
Débito e Pré-pago

Novas transacoes
com cashback

Compra e Venda
de Bitcoin

Outras funcionalidades



Crescimento do nosso time,
especialmente em Produto
e Tecnologia



NOSSO TIME

EVOLUGAO GRUPO CASH3

(#) 838
134 769 do time do Méliuz estd
678 alocado em Tecnologia

591 616 e Produto

79 289 9

142 166 176

dos nossos desenvolvedores
estdo trabalhando em
Nov! D U F® MAR ABR MAE N Jn® a0 SET oUT features, melhorias e novos
0w 2 2 2 2 2 ( 2 2 2 2 produtos que serdo lancados
ao longo dos préximos
trimestres

1 Considerando o nimero de funciondrios do Méliuz no dia da oferta inicial de agdes (IPO).
2 Aquisicdes: Picodi em fev/21; Acesso Bank (pendente de aprovacdo do Banco Central), Promobit e Melhor Plano em 5
mai/21; Alter em jul/21.
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Crescimento da nossa base de
usudrios potencializando
novos produtos e servicos



3T21

1- Considera apenas Méliuz.

2- Usudrios Ativos s@o usudrios unicos,
novos ou recorrentes, que realizaram ao
menos uma das seguintes agdes durante o
periodo reportado: (i) compra em algum
parceiro Méliuz iniciada a partir do
aplicativo (app), site ou plugin da Méliuz; (i)
alguma compra utilizando o CartGo de
Crédito Meéliuz; (iii) ativagdo de alguma
oferta divulgada pela Méliuz em seu site,
aplicativo (app) ou plugin; (iv) instalacGo ou
manutengdo de plugin ativo em seu
navegador de internet; (v) instalagdo ou
utilizacGo do aplicativo do Méliuz; (vi)
submissdo de proposta solicitando o Cartdo
de Crédito Méliuz; (vii) solicitacdo de resgate
do saldo de cashback para sua conta
bancdria ou poupanca e/ou (viii) indicagdo
de novo usudrio para a Méliuz por meio do
Programa “Indique e Ganhe”.
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Usudrios ativos na extensdo (plug-in) sGo aqueles usudrios que utilizaram seu navegador e possuiam o produto instalado e
ativado nos ultimos 7 dias. Os nimeros de visitas no App, sessdes no site e Plug-in ativo no navegador contemplam apenas 9

o Méliuz (sem aquisicoes).



< PELO SEGUNDO

TRIMESTRE SEGUIDO

NOVO0S COMPRADORES!
Vertical Shopping

2020

BLACK FRIDAY

BLACK FRIDAY
2019

5
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:

MAIS NOVOS COMPRADORES
NA VERTICAL SHOPPING
BLACK FRIDAY.

GMV POR SAFRA2

SEMESTRE DA PRIMEIRA COMPRA
(RS B)

m 21 31

2011-82
2012-81
2012-S2
2013-81
2013-52
2014-81

1 Os nimeros de novos compradores contemplam apenas a vertical de shopping do Méliuz (sem aquisi¢des);
2 Os dados de GMV por safra contemplam apenas o Méliuz (sem aquisigdes).
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0 MELHOR
RESULTADO
DA HISTORIA
EM GMV

GMV TRIMESTRAL
(RS B)
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TAKE RATE TRIMESTRAL
MELIUZ

(%)
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6,2%

56% 55% Rty 07pp)
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O GMV (Gross Merchandise Volume) ou Volume Bruto de Mercadoria considera o valor total das vendas originadas para nossos parceiros do
e-commerce. Considera os valores de Picodi a partir de marco de 2021 e Promobit a partir de maio de 2021;
Take rate: representado pelo percentual de comissdo da empresa em cada transagdo realizada na vertical shopping. Chegamos no valor do take

rate através de um cdlculo gerencial, onde a comiss@o acordada com cada parceiro € dividida pelo GMV originado. Ver disclosure compelo no l l

release de resultado 3T21.



MELIUZ NOTA FISCAL

USUARIOS ATIVANDO OFERTAS ATIVADAS SELLOUT DATAPOINTS
OFERTAS (4MM) (4Mm)
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MELIUZ NOTA FISCAL

USUARIOS
EM MAIS
DE 3.622
CIDADES
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Desaceleracao
esperada por conta
da priorizacao na
elaboracdo e
estruturacdo do
novo cartdao Méliuz

CARTOES SOLICITADOS TPV TRIMESTRAL TPV LTM
ACUMULADO L 5]
(#MM)

28
21 [ cee

16 0,9
3120 2111 31N 3120 211 311 3120 211 311
TPV (Total Payment Volume) ou Volume Total de Pagamentos considera o valor total que 14

nossos usudrios transacionaram com seu Cartdo Méliuz



A aquisicao da

Alter marca nosso
primeiro passo da
feature de
investimentos no
ecossistema Méliuz

M

ATIVOS SOB CUSTODIA VOLUME NEGOCIADO USUARIOS ATIVOS

(RS MM) (RS MM) (#K)

38,8 4094
----- 29 o)
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Aprovagdo da compra da Alter ocorreu na assembleia no dia 1 de outubro e, portanto, seus dados financeiros serao 15

consolidados ao Méliuz no resultado trimestral referente ao 4T21.



Avanco na vertical shopping
Internacional em busca de mais
engajamento dos usudrios

16



%picodi

SHOPPING
INTERNACIONAL

ON TRACK NA ESTRATEGIA DE AUMENTAR
0 ENGAJAMENTO DOS USUARIOS



Trafego com
origem em

44 PAISES

+13,0 MM

De sessoes no site Picodi
durante o 3T21

Receita Liquida

RS 234 Mm: .

GMV no 3T21
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RECEITA LIQUIDA RECEITA LIQUIDA LTM
(R$ MM) (R$ MM)

@ 4,f129%” —, (+96% )—
08,7 208,4

CRESCEU i‘é}—ﬂh (+8%) g}S_,i_m_t o
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129% NO 256

3.0 394 1326

COMPARATVO =
AN “ Al 30 2121 312 320 212 31

Shopping Nacional > Servicos Financeiros

Shopping Internacional @ Outros

Considera os valores de Picodi a partir de margo de 2021 e Promobit e Melhor Plano a partir de maio de 2021. 20
Valores de Shopping Nacional incorporam somente resultados do Méliuz



RECEITA LIQUIDA RECEITA LIQUIDA LTM
SHOPPING (RS MM) SHOPPING (RS MM)

Receita do
Shopping

1434
99,0

3120 211 31N 3120 7

" Nacional @ Internacional

Consid era os valores de P odia p artir de margo de 2021 21
Valores de Shoppi gN nal incorporam somente resultados do Méliuz



RECEITA LIQUIDA RECEITA LIQUIDA LTM
SERVIGOS FINANCEIROS SERVIGOS FINANCEIROS
(R$ MM) (R$ MM)

21 8,6 34,0 -
..... 285 |t (19%) Desaceleracéo

esperada por conta
da priorizacao

3,2 79 | na elaboracéo e
' estruturacdo do
novo cartdao Méliuz
3120 mm 3 3120 2 31

Considera os valores do Cartdo de Crédito Méliuz e de Méliuz Empréstimos.



CONTINUAREMOS
INVESTINDO

Foco em gerar valor
no longo prazo

EVOLUCAO EBITDA

(RS MM)
R
FOCO NO
CRESCIMENTO
_______________________ DOTIME
4,2
(7,2) 3.6 24
(93) (07) (9,9)
(6,0)
EBITDA RECEMA  DESPESAS  DESPESAS  OUTROS'  EBITDA ITENS EBITDA
a1 LOUIDA  CASHBACK  PESSOAL 21 DCRAORDZ  AJUSTADO
E MARKETING 312

1 Qutros: despesas gerais e administrativas, despesas de software, servicos de terceiros e outras receitas/despesas operacionais;
2 ltens extraordindrios: Considera despesas com M&As (R$ 0,7MM) e ganho da operagéo de compra da iDinheiro (Gana S.A.) (-R$ 1,4MM) 23



RESULTA

RECEITA LIQUIDA LTM
PRO FORMA COM
AQUISICOES
(R$ MM)
- 289, 8
----- © Méliuz
106 9 Picodi
~ Outras'
. l @ Acesso

3T20 m 3

1 Qutras: Melhor Plano, Promobit, idinheiro.
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PARA 08
PROXIMOS
TRIMESTRES

M

Continuar reforcando pontualmente o
nosso time, especialmente o de
produto e tecnologia.

Estamos prontos para
entregar uma excelente
Black Friday.

Avancar nos testes com a feature
cashback, langar aplicativo e
potencializar o engajamento

de usudrios.

Foco total na estruturacdo e
desenvolvimento do novo App e dos
novos produtos financeiros, como

0 novo cartdo de crédito Méliuz.

25



DESCUBRA,
DECIDA
COMPRE
ECONOMIZE
E PAGUE.

ri.meliuz.com.br
ri@meliuz.com.br




